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Entdecken. Staunen. Lesen.
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KAMPAGNEN ZIEL

Bibliotheken Festival Niederosterreich
Entdecken. Staunen. Lesen.

ZIELE B2B & B2C

«Bekanntheit: Das Bibliotheken Festival in ganz Niederosterreich bekannt machen
«Image: Bibliothek als spannender und vielfaltiger Ort fur Familien

eEngagement: Blchereien dazu gewinne, sich am Festival zu beteiligen

«Traffic: Moglichst viele Besucher*innen beim Festival, potenzielle Neukunden gewinnen



KAMPAGNENZIEL

Bibliotheken Festival Niederosterreich
Entdecken. Staunen. Lesen.

BEKANNTHEIT
« B2C: Das Bibliotheken Festival Niederosterreich in der gesamten Region bekannt machen und als einzigartiges Event fir Familien,
Kinder und generationenuibergreifende Begegnungen etablieren.
» B2B: Die Veranstaltung als wichtiges kulturelles Highlight in Fachkreisen und bei Blichereien positionieren.

IMAGE

« B2C: Das Festival als spannendes, inspirierendes und interaktives Event prasentieren, das die Freude am Lesen, Entdecken und Staunen
in den Mittelpunkt stellt.

« B2B: Das Festival als attraktive Plattform fur Bibliotheken etablieren, um Angebote und Veranstaltungsformate zu prasentieren.

ENGAGEMENT
« B2B: Moglichst viele Blchereien gewinnen, um mit eigenen Programmpunkten das Festival zu bereichern.

TRAFFIC & BESUCHERZAHLEN

« B2C: Durch gezielte Marketingmafinahmen moglichst viele Besucherinnen zum Festival locken und das Lesepublikum nachhaltig
erweitern.

« B2B/ B2C: Bibliotheken als Orte der Begegnung starken und durch das Festival potenzielle Mitglieder gewinnen.



KAMPAGNENABLAUF

Bibliotheken Festival

Niederosterreich

2 ~
1 < J Biblioaktiv

J 11. April
\ 10 x Regionstreffen Werkstatt , Do-it-
Marz yourself“ Kampagnen
Erstinfo & Vorst.ellung der Kampagne Assets
Onlinebriefing =P mit Programm
NO Veranstaltungskalender
Februar: Newsletter &
Blogbeitrag
18. Februar: Onlinebriefing 31. Marz

Erste Uberlegungen zum
Programm

Frist fiir das Einmelden der
(Veranstaltungskalender) Festival-Aktivitaten bei TB

%

Presse Konferenz

5. Mai in der
Stadtbibliothek St.
Polten 10:30 Uhr

Pressetafel/ Plakat

Pressearbeit

>

Social Media

Niederosterreichweite SM
Kampagne

Ziel: Reichweite / Traffic
Zeitraum: 05.05. bis 31.5.

1. Welle Ankiindigung 2 Wo
2. Welle Reminder 2 Wo

3. Intensivwelle: 1.6. bis 5.6.
Meta-Veranstaltung

Contentarbeit Meta, Instagram
& TikTok

Tags & Hashtags: @treff.bib
#bibliothekennoe
#BibliothekenFestivalNoe
#BibFestivalNoe

Bibliotheken Festival

Niederosterreich
Zeitraum: 2.6. bis 8.6.
Presseevent zur Eroffnung
POS Branding
Give-Aways
Posting & Stories vor Ort
Nachberichterstattung



MASSNAHMENMIX

Werbemafnahmen im Detail

Webseiten Social Media Pressearbeit Print & POS

NO Veranstaltungs-

® www.treffpunkt- kalender ® Contentarbeit ® Regionale & lokale Medien ® Plakate
bibliothek.at (B2B) ® Programm der einzelnen ® Meta-Veranstaltung ® Pressekonferenz & ® Code zum Ausschneiden
« Ankindigung, Bibliotheken ® Meta-Header Presseevent zur Eroffnung ® |esezeichen
Materialien etc. ® Alle Events in diesem ® Meta Paid Ads ® Laufende Pressearbeit ® DIY - Mafinahme

® noebib.at (B2C) ® Nachberichterstattung

e Programminfos
® www.marke-bibliotheken-
noe.at/festival (B2B)
« Grafische Assets

Zeitraum anfuhren!



http://www.treffpunkt-bibliothek.at
http://www.treffpunkt-bibliothek.at
http://noebib.at
http://www.marke-bibliotheken-noe.at
http://www.marke-bibliotheken-noe.at

STRATEGIE / MEDIAPLAN

Die Kampagne im Uberblick

FEB/ MAR APR MAI JUN

Social Media Pais Ads ‘

Social Media Content

Regional Medien Pressearbeit \) \) \) \)

POS & Give-Aways J

©2025 @Imessage



Bibliotheken
) Festival =5
UADINIEDEROSTERREICH

Entdecken. Staunen. Lesen.

Keyvisual l
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BIBLIOTHEKENFESTIVAL NO
Plakate mit Keyvisual




Mo., 2.Juni — Bibliotheken

So., 8.Juni 2025 Festival
NIEDEROSTERREICH

Entdecken.
Staunen.

" ‘ Entdecke alle Veranstaltungen in
\ -\\\ den Bibliotheken Niederosterreich
.

= & noeblb at/festival

science Dusters
b- juni, \b Uwr

stadtbucherel
Kaeifz\kirc\nen

Bibliotheken
NIEDEROSTERREICH

BIBLIOTHEKENFESTIVAL NO
Plakate fuir elgene Veranstaltungen
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BIBLIOTHEKENFESTIVAL NO
SocialMedia-Vorlagen
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The Art of Urban Story Design

message

Die Agentur flir Stadt- und Standortwerbung
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